
P R E M I U M  C R E A T I V E  B O U T I Q U E



RAISON D’ETRE DE L’AGENCE

PREMIUMISER LES MARQUES ET LES PRODUITS DE GRANDE CONSOMMATION EN LEUR CONFERANT UN SUPPLEMENT D’AME, 
DE SORTE A LES RENDRE UNIQUES ET ICONIQUES

NOTRE TAGLINE INCARNE PARFAITEMENT CETTE MISSION : « PREMIUM CREATIVE BOUTIQUE »

NOS CREDOS

TOUJOURS SE METTRE A LA PLACE DU CONSOMMATEUR ET NON PAS A CELLE DE L’ANNONCEUR : ETRE « CONSUMER MINDED »
TRAVAILLER MAIN DANS LA MAIN AVEC NOS CLIENTS EN TANT QUE « PARTENAIRE »,

CAR UNE BELLE IDENTITE VISUELLE OU UN PACKAGING PERTINENT SE CONSTRUIT A DEUX
NOUS FAIRE CONFIANCE COMME « AGENCE CONSEIL » POUR VOUS ACCOMPAGNER DANS LA DUREE TOUT AU LONG DE VOS PROJETS,

EN LIMITANT LES COMPETITIONS, CHRONOPHAGES, COUTEUSES ET ALEATOIRES
AVOIR LE COURAGE MARKETING DE FAIRE LES JUSTES CHOIX,

LE PLUS SOUVENT DE MANIERE INTUITIVE, SANS SYSTEMATIQUEMENT FAIRE APPEL AUX TESTS CONSOMMATEURS

NOS SOURCES D’INSPIRATION

LA RUE, ET BIEN EVIDEMMENT LES RAYONS !
DEPUIS LA CREATION DE L’AGENCE EN 2004,

NOUS N’AVONS EU CESSE D’OBSERVER LES CONSOMMATEURS SUR LE TERRAIN – ET LES PRODUITS DANS LES LINEAIRES,
D’HUMER L’AIR DU TEMPS, DE SENTIR LES TENDANCES ET DE LES INTEGRER DANS NOTRE PROCESSUS DE REFLEXION PUIS DE CREATION,

NOTAMMENT GRACE À NOTRE OUTIL-CLEF : LE « BENCHMARK ANALOGIQUE  »
C’EST TOUT LE SENS DU NOM DE L’AGENCE « GRAND ANGLE DESIGN » :

ELARGIR SON CHAMP DE VISION ET PRENDRE DU RECUL POUR MIEUX REPONDRE A LA PROBLEMATIQUE QUI NOUS EST CONFIEE



I D E N T I T É  V I S U E L L E  E T  B R A N D  B O O K



LA TOUR IMMO
C R E A T I O N  D U  L O G O ,

D U  S Y S T E M E  I D E N T I T A I R E ,
D E S  A P P L I C A T I O N S  E T  D U  B R A N D  B O O K



OCUS
C R E A T I O N  D U  L O G O ,

D U  S Y S T E M E  I D E N T I T A I R E ,
D E S  A P P L I C A T I O N S  E T  D U  B R A N D  B O O K

YOUR IMAGE IN FOCUS



CITYGO
C R E A T I O N  D U  L O G O ,

D U  S Y S T E M E  I D E N T I T A I R E ,
D E S  A P P L I C A T I O N S  E T  D U  B R A N D  B O O K



THE FRENCH LAB
C R E A T I O N  D U  N O M ,  D U  L O G O ,
R E C H E R C H E  D ’ U N E  B A S E  L I N E



D E S I G N  V O L U M E



EVIAN
C R E A T I O N  D E  L A  G O U T T E  D ’ E V I A N  D E  2 0 c l

N O M A D E  E T  R E V O L U T I O N N A I R E ,  E T  D E
 T O U S  S E S  S U P P O R T S  D E  C O M M U N I C A T I O N



This document is strictly confidential and must be used exclusively in evian© glass bottle design survey purpose.

EVIAN
D E S I G N  D E  L A  N O U V E L L E  B O U T E I L L E

P R E S T I G E  V E R R E



NABEGHLAVI
D E S I G N  D E  L A  N O U V E L L E  B O U T E I L L E

 P E T  1 L



NABEGHLAVI
D E S I G N  D E  L A  N O U V E L L E  B O U T E I L L E

V E R R E  5 0 0 M L



FLACOPHARM
D E S I G N  D E  C A P O T S  P O U R  R O L L - O N



D E S I G N  P A C K A G I N G



A N A L Y S E R ,  R A I S O N N E R ,  C R É E R  A V E C  L ’ I N T E L I G E N C E  É M O T I O N N E L L E

EVIAN
C R E A T I O N  D E  L A  N O U V E L L E  G A M M E

I N T E R N A T I O N A L E  P R E S T I G E  P E T



A N A L Y S E R ,  R A I S O N N E R ,  C R É E R  A V E C  L ’ I N T E L I G E N C E  É M O T I O N N E L L E

EVIAN VINTAGE
C R E A T I O N  D E  L A  B O U T E I L L E

V I N T A G E  E T  D E  S O N  C O F F R E T



NABEGHLAVI
R E F O N T E  D U  L O G O

E T  D E  L A  G A M M E  P E T  D ’ E A U  G A Z E U S E



A N A L Y S E R ,  R A I S O N N E R ,  C R É E R  A V E C  L ’ I N T E L I G E N C E  É M O T I O N N E L L E

NABEGHLAVI
R E F O N T E  D U  L O G O

E T  D E  L A  G A M M E  V E R R E  D ’ E A U  G A Z E U S E



A N A L Y S E R ,  R A I S O N N E R ,  C R É E R  A V E C  L ’ I N T E L I G E N C E  É M O T I O N N E L L E

Merci à Margot, 24 ans, étudiante en droit,qui a créé ce décor pour vous faire partagersa Yoothie expérience ! Et vous, dans quel univers allez-vous voyager ?
Merci à Margot, 24 ans, étudiante en droit,qui a créé ce décor pour vous faire partagersa Yoothie expérience ! Et vous, dans quel univers allez-vous voyager ?
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YOOTHIE BY DANONE
C R E A T I O N  D E  L A  G A M M E  D E  Y O G H U R T S  S M O O T H I E S ,

I M A G I N É E  P A R  E T  P O U R  L E S  M I L L E N N I A L S



GEONATURA
R E F O N T E  D E  L A  G A M M E  D E  L I M O N A D E S

Saperavi  fruit

Lemon fruit

Tarragon  fruit C o m e  t o  G e o r g i a

C o m e  t o  G e o r g i a

  fruit

tarragon 

C o m e  t o  G e o r g i a

pear Pear fruit

C o m e  t o  G e o r g i a

pear 
 fruit

C o m e  t o  G e o r g i a

lemon Feijoa     fruit

C o m e  t o  G e o r g i a

feijoa  

C o m e  t o  G e o r g i a

saperavi  Saperavi fruit



MONOPRIX GOURMET
R E P O S I T I O N N E M E N T  E T  D E V E L O P P E M E N T

D E S  1 . 2 0 0  P R O D U I T S  D E  L ’ E N S E I G N E ,
I N S C R I T S  D A N S  U N  T E R R I T O I R E  D E  L A  « D E G U S T A T I O N »

A  L A  F O I S  P R E M I U M  E T  M I N I M A L I S T E



INTERSPORT
R E F O N T E  D E  L A  G A M M E  E N E R G E T I C S



INTERSPORT
R E F O N T E  D E  L A  G A M M E  F I R E F L Y



NORAUTO
R E F O N T E  D E  L A  G A M M E  D ’ E N T R E T I E N







D E S I G N  P R O D U I T  E T  P L V



EVIAN
D E S I G N  D E  L A  P L V  E V I A N  P R E S T I G E  P E T



A N A L Y S E R ,  R A I S O N N E R ,  C R É E R  A V E C  L ’ I N T E L I G E N C E  É M O T I O N N E L L E

EVIAN
D E S I G N  D U  P L A T E A U  C A F E  +  L A  G O U T T E



BIOGARAN
D E S I G N  D U  P R E S E N T O I R  A  M E D I C A M E N T S  M E D I L I B



A N A L Y S E R ,  R A I S O N N E R ,  C R É E R  A V E C  L ’ I N T E L I G E N C E  É M O T I O N N E L L E

WONDERBOX
C O N C E P T I O N ,  D E V E L O P P E M E N T  E T  R E A L I S A T I O N

D U  S T O R E  I N  S T O R E  W O N D E R B O X  P O U R  L E S  F N A C
D E  F R A N C E ,  D ’ E S P A G N E  E T  D U  P O R T U G A L



18 rue d’Armenonville
92200 Neuilly-sur-Seine

+33 1 47 22 47 47

Frédéric Brasse – Fondateur
fred@grandangle-design.com

  
www.grandangle-design.com


